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VEREINSLEBEN

Auch in schweren Zeiten
halt der Turnverein

1875 Sindingen e .
zusammen. Lesen Sie.
mehr auf Seite 3.

STADTTEILLEBEN

Auf der Suche nach einem
Fleckchen Grin in der Stadt?
Lesen Sio auf Sei
ber den wunderschénen
Stadtteil Niederrad,

FRANKFURT HAT

EIN HERZ FUR...
bedirftige Menschen. Lesen Sie
auf Seite 4 wie der Frandiskustref
s schaft ein schénes Frdhstdcks-
angebot aufrecht zu erhalten

»Der Frankfurter” stellt sich vor T veeee

Neue Zeitung — neue Inhalte — herzliches Konzept

Die XC-Recharge
Modelle.

g rcincns
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Foro: praser

v D emaasting ot e itk s sl Ol it o e Moo
N0 SXE THEURER i eine esondere Jichketsarbeit b den eigenen positive. Rickmeldungen und
e vrkniit die Menschen it Stadiel hinaus. Be cine hohen dadurch meh Uniersktzung

FRANKFURT | Heimatzeitung ihrem Staditll und ihrem Ver-  Aufage von dber 271,335 Exern finden
i dr Tl o P i "Se b e Mog]\chk:n plaren errichen die Botschaften Im Rahmen einer Einfuhrungs.  Kestichkeien aus allr Herren Lander,
gramm. Doch ausgerechnet i jede Woche einen snderen Ver- der Vereine nicht nur die unmit. aktion wird auch dss Sponso- 010 FAKFURTHoLGER LA
et Mtrople i ramktut b un desen Zik wnd At (care Nochbarschaf, sondern i fr ute Zwecke 7 cinem
am Main,cinem der bedeutends- gana Frankdurt, Dennoch blebt Ziel de Verlagsgesellchaft. Ei-  Besuchen Sie doch eifach ma die Kisinmarkihal in Frank-
en Handels-und Finanzplitze in genigend Raum, um die einzel- nen Teil der Werbesinnahmen - furtam Main. Fi Schlemmer und Zuckerschruten gibt &3 i
Europa? Ja Den diese Metropo- L nen Staditele sowiehre icbens. 20 Prozent. der Frankfurter

Buchungen - fur besonders be-  Feinschmecker ain, hier eine deftige Fiischwurst, eingelegte

oo, 28 Erenamt

h durtige, wohltatige Vereinszie-  Antipasti oder einen edlen Espresso zu probieren. Fir Frank-
Viel Spannendesisthiergeboten - wird grofes Thema sein le werden gespendet und somit  furter Urgesteine ein echter Kiassiker, fr Zugezogene eine to-
il Gocictien Exignnie nd die Unterstatzung der Vereine e neus Entdeckung. Es handelt sich um eine Gberdachte und
Menschen warten darauf, einen vititen vorzustellen. Das kann io auf cinen guten Weg gebracht,  geschlossene Halle, wodurch einem der Eintit nur mit Mund-
onderen aum - ofen. sowehl e Miglcdesenin: Die Herz

chen Dowusstiein 21 chaten. mung. dio Vorslien des Vr. ten e’ beelnandr liogn, i Fogtamm und mohie ol
DER FRANKFURTER wird jedes  cinsprogramms als auch finan. ist das Engagement ihrer Bur. Vorbild das Engagement der ak.
Wochanende Gechchen sus sl Dedurfgkeien enhalen, ger besonders elrogt. Ehren: tiven Birger in Frankturt Jde | @D Gttt o sl i ot g o
den Stadteilen und dem regen DER FRANKFURTER gibt den amt wird schon vielerorls in Woche ausreichend wirdigen SN 1 T oo U
Vereimsleben erzdhlen. heimischen Vereinen die Mag- den Vercinen geliste und soll und begleten. Enoisecn oo il dei poaressee)

" 1]
RheinMainVerlag

DER FRANKFURTER. dhSSen  RofswZohng  HRUMMBAN  MONSTERER  CURAR
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Wir zeigen lhnen die schonsten Seiten der Stadt

e STADTTEILLEBEN —

1 Gallus, Gutleutviertel, Bahnhofsviertel,
Altstadt, Innenstadt

2 Bockenheim, Westend-Siid,
Westend-Nord

3 Nordend-West, Nordend-Ost

4 Ostend, Bornheim

cuptas adito
volupta suntvo-

die » e 5 Flughafen, Sachsenhausen-Siid,

oluptaspi etodit

ankfurter St ornb autquem ur

Sachsenhausen-Nord, Oberrad, - Die Geschichte von Dornbusch
o o Niederrad - Eine kunstvolle Kirche
pot e e Vi 6 Schwanheim, Griesheim, Nied, - Bertramshof

enn es um cinen be- finden. Als Frankfurt nach dem so etwas wie ein Wahrzeichen
licbten rake Zweiten Weltkrieg die Stadt- fur Dombusch geworden und

erist der M
meist um Dornbusch. Impo-
e Villen aus der Granderzet, Viertels

...............

S Gy Dot o e Dozt et e Vot

Bertramshof

amshof st eine weitere  Frankfur

Sossenheim, Hochst, Unterliederbach,

Frankfurts erstes Biirgerhaus
Zeilsheim, Sindlingen - Die umstrittene

Eine kunstvolle Kirche  Gutshot aus dem Mitteatee, aer Der Marbachweg und die
durch scinen ringformigen Gra- einen wahren Schatz: s Dich- _belpreis bekommen hatie, der Eschersheimer Landstrae tei

. B Rédelheim, Praunheim, Hausen Albert-Schweitzer-Siedlung

st bei keinem anderen Fran
urter Si

o 8 Niederursel, Heddernheim

Die Geschichie
von Dornbusch

bert Schweitzer der Eh’renhu
e i S0rgen der Anwohner

Heate schitzt cine Satzung aus

Die Sorgen der Anwohner

9 Eschersheim, Ginnheim, Dornbusch

Um b er -

die Kirche zu bekommen,  Konnen Besucher das Ensemble el Reich-Ranicki. werke haben. Leider gilt das bewahren. So gibt es bis heute

entschloss sich die Gemeinde, aus Wasserturm, Gutshof, Stal- nicht fur ganz Dorbusch und in Dornbusch ein Burgerhaus
y o Die umstrittene o der B - -

das im Her 3
Schweitzer-Siedlung

liger
Schon damals spielte die heu- in
tige Eschersheimer Landsira

e

Schluss mit liegt. In- dies en
dort siehen Saalbau, der 1960 entstand,
e bunt und sind ein Kinder- und Jugen:

10 Eckenheim, Preungesheim, - Service

Ar cht
e Frankfor- aus Frankfurt bekamen 2004 der Bertramshol unter Denk-
war  den Auftrag, eine moderne Kir-  malschutz und enige Studios des

indfunks sind dort

2t

Berkersheim, Frankfurter Berg, Notfallnummern
: Bonames Apothekendienst
11 Seckbach, Riederwald, Fechenheim Kino

,IOE 12 Kalbach-Riedberg Abfallbeseitigung

13 Nieder-Erlenbach Ortsgemeinschaft
14 Harheim

GEBURTSTAG 15 Nieder-Eschbach

VOM 29.9. BIS 7.10. SHENE 16

Frankfurts erstes
Birgerhaus

Bergen-Enkheim

SHOPPING
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Wir zeigen lhnen die Vielfalt des Ehrenamts

VEREINSLEBEN Samstag, 10.Okiober 2020_()

Main Herz schlagt 80

Sport-Club Frankfurt 1880 feiert Jubilaum

erSC Frankfurt 1880 und Lacrosse Felder 5 Leichtathltik hat im Zeitsblauf ren cbenfalls 1989 Deut-
D e der e sovie i Vbl NTERNATIONAL PREMIER LI&GUE. @ lider stark nachgelassen. 1952  scher Meister worden.

onsreichstenmul.an Tennispltzen und standen die Rugbyherren nach In 2004 erweiterte der

cine Tennshatle. Ne- i ol Sahtzehten ersmals wiedet Club noch einmal sein

ben den sportlichen o S _Q in einem Deutschen Endspiel, Sportprogramm,  es

et ¢ : verloren jedoch gegen Victoria wrde cine Lacrosseab-

- Hannover. Die Jahre 1968 bis teilung gegrindet. Be.

ansprechendes  Clubhaus n B J 1975 brachien besondere sport- reits im Jahr 2005 wur-

G 3 liche Erflge. Der mehrmalige den die Lacrosseherren

Gewinn der deutschen Meister- Dewtscher Meister,  Die

schait und des Europacups beim _ Rugbyherren glinzten in

Herrenhockey brachien ncben den Jahren 2007-2008

hersusragenden  sportlchen und 2008.2009 mit zwei

Erfolgen such cinen nochmali. Destschen  Meistertitcln

sen Aufscwung des bis dahinim 15cr Rugby auf unserer

schan guten. gesellshaltlichenSportanlage.

. Tnsgesamt bietet die Anlage des
- SCBO eine groRzugige sportliche
abgeschen davon bieten wir eine sowie freundschafdliche. Atmo- ~ Club unseren Rugbyspiclern das
Auswahl an diversen Clubsport. _ sphire. Recht, zukinftig hre Clubfarben
arten an, Die Absicht der Grndungsviter Schware und Rot zu_ thernch:

Chem Gonte useuragen und 1902 wrde. dic Hockeyabic Lebens. 3015 e unsere Rug-
Ein Zatekasten ot nmar gut lie Kameradschaft zwischen lung gegriindet. Drei ler finf Deutsche

den Clubmigleder 2 forden. e wurden zam rsten Mal Fo- i Meseritl nach Frankfur.Die

Rulockerung S i, o Unerer o

oo Weoms Cosiahie umersy Clab s, lokalen Pase e, Ev Ui, Ut und U8 Sehercn

g R SEEN s i unser Chub standig wei.  erganze die Leichtathletk das In den 80cr Jahren worden die sich vier Tiel im 15er-Rugby.
terentwickelt hat. Der Club hat - Sportprogramm unseres Clubs, = ‘Weichenin die Richtung ,moder.~ Auch die Rugbyherren konnten

Der SCB0 kann auf zahlreiche es verstanden, neue Herausfor- Die Gberragenden Erfolge. un xooo00000000000x ner Leistungssport” neu gestelt,das Endspiel um die Deutsche
Erfolge in  unterschiedlichen derungen durch das Beschrei- serer Rugbymannschaften mit xococcinc Tp— 1950 und 1989 wurden zwei  Meisterschat auf unserer Anla-
Sportarten verweisen, die uns fen newer Wege zu meistern vier Deutschen Meisterschaften Rasenplitze in Hockey-Kunstra- _ge fir sich entscheiden.
Verplichtung und Ansporn far und versucht, unter Berick  zwischen 1910 und 1925 waren schlielich auf die Anlage, wie dieser teilweise wieder aufge- Platz im Hochsprung bei den senplitze umgebaut, mitdem

die weitere Entuwicklung des  sichiigung seiner Tradition das die sportlichen Glanzichier je- wir sic heute Kennen. Charis. nommen. Bereits im Jahr 1946 Deutschen Leichiathletik Meis. Erfolg, dass die Hockeydamen o sc 1560 e ez

Clubs sind. Die grofzugige Clu Maximale fur seine Mitglieder ner Zeit. 1914 wrde der “Fuf-
banlsge im grinen Staditeil im Leistungs- und Breitensport ballcub_Frankiurt™ in Sport. Richard Mert
Frankfurt Dornbusch und die unter Beachtung seiner gesell- Club »Frankfurt 1880e eV,

belegte Bernd Noumann den 1. terschaften. Das Interesse an der 1988 und 1989, die Hockeyher- @' w1006

Amosphe des Clubhaves it schafilichen Verpfichungen zu. umbenan S personichen Emats den
postios ot « o

das besondere Ambicnte des Nachdem der Rugbysport an Vom Palmengarten  Jabr 1522 wurde das heutige
Vo ot gevanm, koo Clibgetinde gkt nd durch
Uneere grofatigge Chibanlage 1894 70 cinem erten iterna- WmDornbUSER  en Rrehivakten P Paravi
it 70000 Flache gt i tlonsln oghyopiel wischen Gt 72 1926) oot

grinen Wohngebiet am Dorn- unserem Club und dem Black In der Folgezeit wechselte Dazu zahlten dic Sportfichen
busch und ist schr zentrumsnah heath Foorball Club in London, der Club haufi seine Stand- fur Rugby, Hockey, Tennis,
und gut erreichbar. Wir beher- In Ancrkennung der Leistun- orte. Er zog von der Komer. Leichiathletik sowie das Club-
bergen cine weitliufge Rug- gen unserer damaligen Spicler wiese in dem Palmengarten, haus. Noch im September 1922
by-Anlage, mehrere Hockey verlich der Blackheath Football  zur Louisa, zur Festhalle und wurde der Grundstein fur das

B oo = heutige Clubhaus gelegt und

erfolgreichen Tennisabieilung
auf dem neuen Clubgelinde mit
sich. 1924 hatte der Club schon
funf Sportabteilungen: Rugby,

Key, Tennis, Leichtathletik
und Winterspor,

Sportlicher Aufschwung

| Wihrend des zweiten Well- |8
Krieges warde der Sportbetrich [
eingestelt, Erst 1945, nach dem

JrSv— foro. wocc Ende des Weltkrieges, wurde - xccoocccaxc [ ——

MICHAEL WEISBROD

DEIN MARKT

i Davmstadt

PPy

Fresh -Sushi - Asian

Ta'g/ic/t Fricch fir Dich!

Unser handgerolltes Sushi gibt es ab dem 10.02. in Deinem
REWE Markt. Pallaswiesenstraf3e 70-72 in Darmstadt.
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DER FRANKFURTER hilft Frankfurt!

6

Samtag, 10, Oktober 2020

AUS DER REGION

Geschenke, die Gutes tun

Weihnachtsspenden machen doppelt Freude

Hospiz-Dienste erhalten 2.600 Euro

Spenden der dm Helfer Herzen

inf Prozent des Umsat.
2es der dm Drogerien von

Beisinde 1 St Michl

sl ih die Frge: s Fll do Dt Medikamen:Dos

Jedu Jahe 2u Weihnachien denzertifikats Wbernchmen. Tm

schenke ich meinen Licbs. ten-Hilfswerks. sction medeor
e Veregenheisgeschenke  beispiclsweise werden auf diese
wie Socken, Krawatten oder Weise Gesundheitsprojekie in
licblose Guischeine  kommen Krisen- und Entwickhungslin-
meist micht besonders gut an. dern unterstitzt, damit Men-
Dabei gibt es viele Moglichkei-  schen nicht an_Krankheiten
ten, tvwas 7u verschenken, Uber sterben milsen, dic man cigent.
das der andere sih freut und mit  lich gut behandeln kann.

e man glctacily Mosathe
ek sind e loponswepe D020 ndividuell
i Sl Moo, asillen

Urkunde oder Karte kann man Das Auswihlen des Spenden.
Sie auch unter den Tannenbaum geschenks geht schnell. Unter
legen. Der Ablauf ist unkompli- wiww.medeor.de/spendenshop
ziert, belspielsweise gibt s einen On

ine seritse Kann aus sechs Spendengeschen.

Organisation finden

Wer cine Spende verschenken
mochte, solte sich zuerst nach

Organisationenerkennt  man
unter anderem daran, dass sie ¢

prafen lassen. Ein guter Hin-  ta

Zertifikat des Deutschen Spen-
Mitgliedsorgani- aus, das man verschenken mack

mit Spenden. Bs it das einzige load. Per Post gibt es zusitelich
Prafverfahren in Deutschland, - eine Karte, die man spiter indi-
bei dem Wirtschaftspraer dic viduell als Geschenk verpacken
Qualititskontrolle des Spen-  kann, (id)

Sivenden de T Situng dm Seigenstads, Jessica B
Rotary Rodgau, Nikos Stergiou fat Rodgau, Sefanie Schuman, dm Steinneim, Claudia Geiger, dm Rodgau, Chisting Dl Hospiz am
2u therreichen. Lothar [ pt——

Hospiz ist den dm-Droge-
rien cine Herzensangelegenheit Hospiz so gut angenommen glimpfich ablict. Zugleich gab sich so firdas Gemeinsohl cin-
sagte Claudia Geiger und erin. wird. Die ausgebuchte Bele- Sie d Ausdruck, setzt. Die Arbeil der Ambulan-
nerte an die groie Aktion im gung zelgt wie notwendig ein dass die ambulanien Krafte bei ten Krfte kann man gar nicht
vergangenen Jahrgemeinsam stationares Hospiz war. Chris- einem Abklingen der zweiten hoch genug bewerten sagte er
mit Peter Osterwold , Rodgau tina Dolle gab sich als Leiterin Welle verstarkt im Hospiz hei- und bat darum die Hospiz Stif-
Monotones und daran, dass die des Hospizes am Wasserturm misch werden. Nikos Stergiou tung auch weiterhin 2u unter
Resonanz bei der Kundschaft schr zufrieden damit, dass die  freute sich ber die dm Aktion, stutzen.

immer sehr positiv ausfall. 1. schwierige Corona Zeit bisher die immer wieder cine groSe [
Stadtrat Michael Schissler istdie Arbeit zwar nichterleichtert Resonanz auslost und bedankie gy o A
Sehe zufrieden damit, dass das hat, aber fur das Hospiz Team  sich bei dem Unternehmen, das WASSERTURM oM.

Hilfe fiir Familien mit
schwerstkranken Kindern

Malteser stellten ihren ambulanten Kinder- und Jugendhospizdienst vor - Start im Februar

v 3 Cloudio Baver-
Herzog, U Schmlt Foro.

Roda-Marki_hat der brigen Kommunen des Kreises Rodau-Marki,, Familien in solch wirden sich freuen, wenn sich

Malteser  Hilfsdienst  organisieren andere Hilfsorgani. _ciner dramatischen Lebenssitua- auch Frauen und Manner aus Ro-
am vergangenen Donnerstsg sationen diese Arbeit. In Roder- tion brauchen slle erdenklichen dermark dafir melden wirden.
ein Projekt vorgestell, das Ers. mark betreut der Hospizdienst Hilfen* Bargermeister Jorg Rot.  Ansprechpartnerin ist Claudia
te Staduritin Andrea Schulner und  Palliativberatungsdienst ter berichtete, dass er vor rund Bauer-Herzog, die Kinder- und

M\lml\cm Stand auf dem  und New-lsenburg tatg. In den stellung des Angebots auf dem ginnt im Januar. Dic Malieser

- TayKh gewm ab 16 Uhr,
sontags ab
seatrstal g" v

W!mpake\ ah Hvﬂuvz ismacher Spezialititen

jnum autmundi

... die
_| schonsten

Seiten
der Stadt!

als d aus einem Monat von den Maltesern Jugendhospizdienste schon_in

bezeichnete: Ab Februar wird Rodgau mit seinen ehrenamt. kontaktiert worde. Darsufhin  Aschaffenburg und im Kreis Mil-

Rodermark cin Standort des lichen Helfern schwerstkranke setzte cr sich mit Ute Schmide, tenberg aufgebaut hat. Kontaki:

ambulanten Kinder- und Ju- Hospiz.obertshausen@malteser.

sendhospizdienstes sein, den org, Tel. 06104 40679-0.

die Malteser seit Jshresbeginn

fur Stadt und Kreis Offenbach

aufbaen. Der Startschuss Gl o
10, Februar bei einem Tag

. des Erwachsenen-Hospizdicns-
en. - tes Konnen die Malicser schon
Hilfen jetzt Familien, n den schwerst-
. kranke oder sterbende Kinder

auch in Rodermark integrieren oder Jugendliche eben, beraten,

- Erwachsene und deren Ange- und unferstitzen konnte. Die unierstitzen und begleiten. Mit
. hirige Den ambulanten Kinder. barrereireien  Riumlchkeiten der Famili wird nach Moglich-
und Jugendhospizdicnst werden im Birgertrll Waldacker schic- keiten zur Unterstitzung. und

o Vertopon b ode ke Mates 1t de s, e allenBeclien seh ot Entasng i Al seovc
Schulungen und Reflexionsaben- Kreis und die Stadt Offenbach eignet fur die Plane der Malteser,  Bei Bedar vermittlt der am.
de fur die ehrenamtlichen M- anbicten Bis Februar st os zwar noch eine _ bulante Kinder- und Jigendhos.
arbeiteinnen wnd Mitarbeiter ,Wir freuen uns, dass wir diese  Weile hin, doch in der Aufbau. pizdicnst erganzende Hilfen und
durchihren. flle Atttz s it s eyreciendn et S Angho
Seit viclen Jahren sind die Mal- und stellen den Burgertreff da-  Strukiuren 70 schaffen und Eh- e sind fur dic betroffenen Fami
evr i Evwachscnlon. o ek g i osen. semamlihe. o e Begletng. e kosenre, anabhengs von
pizarbeit in  Obertshausen, fre zur Verfugung”, sagte Erste in den Familien zu qualifieren.  Nationalitat, Konfessions- und
Heusenstamm,  Dietzenbach Stadiritin Schilner bei der Vor. Ein neuer Ausbikdungskurs be.  Religionszugehorigkeit

Ein Herz fiir Charity

—_

5o

Richtlinien Spendenprojekte
DER FRANKFURTER - HEIMATZEITUNG MIT HERZ

Fir jede Anzeige, die Kunden, die in Frankfurt am Main ge- 4
schaftsansassig sind und dort auch ihre Rechnungsanschrift
haben, direkt bei uns - d.h. z.B. nicht iiber eine Agentur - zur
Verdffentlichung in dem Anzeigenblatt ,DER FRANKFUR-
TER - Heimatzeitung mit Herz" schalten (nachfolgend auch 5
.Anzeigenkunden”), spenden wir, die Rhein Main Verlags
GmbH, einen Anteil des gezahlten Netto-Anzeigenpreises
von Frankfurter Unternehmen an eine gemeinniitzige Orga-
nisation unserer Wahl, die in Frankfurt ansissig ist und ihre

satzungsmaBigen Ziele zugunsten von Menschen und/oder 6.

Einrichtungen in Frankfurt verwirklicht.

Der Spendenempfinger ist jeweils Teil einer von uns im eige-
nen Ermessen getroffenen Auswahl von gemeinniitzigen Or-
ganisationen, welche jeweils nach unserer Uberzeugung die

vorstehend in Ziffer 1 genannten Kriterien erfiillen. Wir be- 7.

halten uns vor, die vorgenannte Auswahl im eigenen Ermes-
sen von Zeit zu Zeit zu andern. Die jeweils aktuelle Auswahl
in Frage kommender Spendenempfanger ist abrufbar unter
www.der-frankfurter.de

Der Anzeigenkunde hat keinen Einfluss darauf, an welche ge-
meinniitzige Organisation wir jeweils Spenden zuwenden.

Spender ist jeweils nicht der Anzeigenkunde, sondern wir.
Der Anzeigenkunde bezahlt lediglich den vereinbarten Preis
fiir die Anzeige. Er erhélt hierfiir keine Spendenbestatigung.

Wir behalten uns vor, die sich aus den gezahlten Netto-Anzei-
genpreisen nach vorstehender Ziffer 1 ergebenden Spenden-
betrage zu sammeln und jeweils einmal im Quartal an einen
oder mehrere Spendenempfanger zu spenden.

Die Berechnung der Spendenbetrége auf Grundlage der nach
vorstehender Ziffer 1 gezahlten Netto-Anzeigenpreise sowie
die von uns an Spendenempféanger zugewendeten Spenden
werden regelmaBig, mindestens jahrlich, von externen Prii-
fern [Wirtschaftspriifern] kontrolliert.

Nach dem jeweiligen Ablauf des aktuellen Spendenprojektes
wird die Auszahlung der Spendensumme bzw. Ubergabe in
der darauf folgenden Ausgabe von ,Der Frankfurter” verof-
fentlicht.

Des Weiteren werden alle Spendeniibergaben in chronologi-
scher Reihenfolge auf der Homepage von ,Der Frankfurter”
verdffentlicht und dokumentiert.
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Bisher konnten sich bereits liber Spenden freuen

Wir lassen
kein Kind
allein!

— e
DEUTSEHE Ambulanter Kinder-
“l“ DER und jugendhospizdienst

HOSPIZ |swenzahy
_DIENSTE  Frankfurt

Wir sagen DANKE

Insgesamt haben wir schon 28.000 € mit unserem
Charity-Projekt gesammelt. Der Rhein Main Verlag hat
diesen Betrag noch mal um 5.000€ aufgestockt, sodass
wir insgesamt schon 33.000 € spenden konnten.

Wir danken allen Kunden, die uns bei unserem Charity-
Projekt unterstiitzen.

ﬁﬁ? | Street‘.zl 5e£

Ambulanter Kinder- und fortor hanw s Engel i
FeM Madchen*haus Frankfurt

Jugendhospizdienst
O FORDERVEREIN
A (€ ) FRANZISKUSTREFF
D9

FRANKFURT/RHEIN-MAIN
SCHULE
1L cﬁg&; Frankfurter Tafel SOMMERHOFFPARK

Mﬁ‘ . (X
UKRAINISCHER VEREIN
Frankfurt am Main e.V.
Off Road Kids




Beispiel Satzspiegel mit Preisen und den jeweiligen Spendenanteilen

Met Nachrihten uter: I‘I‘I‘I‘I‘I

i DER FRANKFURTER.

?m.n-nnm“ HEIMATZEITUNG (//MIT HERZ
‘Samstag, 2. September 2023 - Ausgabe 127 S worw.der-frankfurter.de Al 713283 Exemplare

ehaperAly v ELERRE W ovioa -
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Zahlen und Fakten

Konditionen - Anzeigen -

Ausgabe Auflage

15 DER FRANKFURTER 213.643

Orts-/Grundpreis
pro mm in Euro

6,50€

765€

Berliner Format Breite x Hohe 315 x 470 mm

Satzspiegel Bx H 279 x 439 mm

Panoramaseite B x H 590 x 439 mm

Anzeigenbreiten

1spaltig = 44 mm, 2spaltig = 91 mm, 3spaltig = 138 mm
4spaltig = 185 mm, 5spaltig = 232 mm, 6spaltig = 279 mm

Erscheinungsweise wochentlich samstags

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss Dienstag - 12:00 Uhr

Redaktionsschluss Dienstag - 11:00 Uhr

): Richtlinien zu unserem Spenden Projekt, sowie eine Ubersicht der unterstiitzten Organisationen, finden sie unter www.der-frankfurter.de unter Spenden Projekte.
I

NaChlasse und Sonderpreise (innerhalb des Abschlussjahres)

Ab 6 Anzeigen 5% mind. 3.000 mm
Ab 12 Anzeigen 10% mind. 5.000 mm
Ab 24 Anzeigen 20% mind. 10.000 mm
Ab 50 Anzeigen 25% mind. 15.000 mm

Anzeigen Titelseite 50% Aufschlag

Anzeigen Riickseite 25% Aufschlag

Anzeigen von Gemeinniitzigen Vereinen 50% Nachlass auf den
Ortspreis. Kombinations-Rabatte bei Buchungen mehrerer
Ausgaben auf Anfrage.

FlieBtextanzeigen Gesamtausgabe
4 Zeilen - Mindestabnahme Ortspreis 57,33 €/ Grundpreis 67,45€

jede weitere Zeile Ortspreis 14,34€/ Grundpreis 16,87 €

Print und Online = Erfolgskombi
Wir kombinieren Ihre Anzeige automatisch mit einem Online-
Auftritt auf unserem Nachrichtenportal www.rheinmainverlag.de.

lhre Vorteile
« Verldngerung lhrer Prasenz um 7 Tage und Erweiterung der
Reichweite Ihrer Angebote ohne zuséatzlichen Aufwand

« Ein Mouseover-Effekt vergroBert Ihre Anzeige direkt auf der
Seite und per Klick 6ffnet sich eine Mini-Landingpage mit
zahlreichen Mdglichkeiten zur Kontaktaufnahme

« Sie liefern uns eine Anzeige und erhalten zwei!

Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer
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Zahlen und Fakten

Newsletter Digital Abo

DER FRANKFURTER

3 Nruighacten und ngeboty s theem Rerinr Sladiied
0 Dogeit? b Somariphonss. Lnbiet & Dunkiiy.
I Abes inbtive, hire Kesten

Der Frankfurter bietet einen neuen digitalen Leser-Service. Profitieren Sie ab
sofort von dieser starken zusatzlichen Reichweite. Unsere 51.000 E-Paper-

Digital noch friiher - Abonnenten kénnen Sie auBerdem mit weiteren, neuen Werbeformaten erreichen.

die Heimatzeitung mit Herz!

Sehr geehrter Leser, . . .

e Nutzen Sie fiir Inre Werbebotschaft das neue papierlose E-Paper-Abonnement von
hier ihr kostenioses ePaper Abonnement von Der Frankfurter.
Mt @inem Kiick sind Sae mitben in Frankfurt.

.Der Frankfurter” und damit die Chance auf weitere werbeaffine Kontakte.

et h dsatiack Denn die E-Paper-Abonnenten sind natiirlich DSGVO-konform auch fiir Ihre
s i E-Mail-Werbung ansprechbar.
DER FRANKFURTER. o ) ) o
e P o Mit der digitalen Auflage von iiber 51.000 E-Postfachern erginzen wir unsere

Gesamtauflage auf insgesamt iiber 264.000.

Profitieren Sie neben unserer hohen Auflage auch von unseren innovativen
digitalen Aktivitaten (Online-Werbung, Social Media). Wir beraten Sie gerne!

ENS

Sie mochten lhre Werbung auch in einem
unserer anderen Digital-Abos veroffentlichen?

Kein Problem. Sprechen Sie uns an.
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Werbebanner

Format: Breite: 600 px x Hohe: flexibel Berlin: 189.000 Abonnenten

Kosten: 800 € - Banner pro Mailversand Kreis Lippe: 20.000 Abonnenten
,E
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(@)
<C
2

: Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer




Zahlen und Fakten

Konditionen - Beilagen -

Beilagen in DER FRANKFURTER per tausend bis 10g

pro Verteilung Ortspreis Grundpreis

ab  5.000 76,00 € 89,41¢€

ab 10.000 70,00€ 82,35€

ab 100.000 53,00€ 62,35€
unter 5.000 Mindermenge — Preis auf Anfrage

Zuschlag je weitere 5g Mehrgewicht
Ortspreis Grundpreis
4,00€ 471¢€

Belegungsmoglichkeiten Siehe Ubersicht Seite

Ausgabe - Anlieferadresse - Biindelung — DER FRANKURTER
15  RMV Lager 3 - GutenbergstraBe 1- 63571 Gelnhausen ungebiindelt

Anlieferung bis Mittwoch 12:00 Uhr vor dem Verteiltermin
Offnungszeiten der Warenannahme

Montag bis Donnerstag: 8 bis 16 Uhr, Freitag: 8 bis 14 Uhr
Kontakt Warenannahme

Telefon 06104 - 49 70 70, lager@egro-direktwerbung.de

-
-
)=

1. Maximalformat: 315 x 235 mm

Mindestformat: 105 x 148 mm (DIN A6)

. Alle Beilagen miissen rechtwinklig und

formatgleich geschnitten sein.

. Die angelieferten Beilagen miissen in der

Art und Form eine einwandfreie, sofortige
Verarbeitung gewahrleisten, ohne dass

eine zusatzliche, manuelle Aufbereitung
notwendig wird. Durch zu frische Druckfarbe
zusammengeklebte, stark elektrostatisch
aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen
konnen nicht verarbeitet werden. Beilagen
mit umgeknickten Ecken (Eselsohren) bzw.
Kanten, Quetschfalten oder verlagertem
(rundem) Riicken sind ebenfalls nicht

verarbeitbar.

. Die unverschréankten, kantengeraden Lagen

sollen eine Hohe von 80 - 100 mm aufweisen,
damit sie von Hand greifbar sind. Eine Vor-
sortierung wegen zu diinner Lagen darf nicht

notwendig sein.

. Die Beilagen miissen sauber auf Euro-

paletten bis max. 1,25 m Hohe gestapelt und

zu gleichen Stiickzahlen gebiindelt sein.

Beilagen sollen gegen eventuelle Transport-
schaden (mechanische Beanspruchung) und
ggf. gegen Eindringen von Feuchtigkeit geschiitzt

sein.

6. Die Anlieferung beim Verarbeiter sollte
friihestens 14 Werktage und muss spatestens
3 Werktage (mittwochs bis 12 Uhr) vor dem

Erscheinungstermin erfolgen.

7. Eine Termingarantie oder Haftung im Falle
hoherer Gewalt, beschadigt gelieferter oder
zusammenklebender Prospekte sowie tech-
nischer Stérungen kann nicht iibernommen

werden.

8. Bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebs-
wege wird keine Haftung libernommen, ebenso
bei Beilagen, die ohne ordnungsgemafBe Versand-

papiere angeliefert werden.

9. Anlieferung der Produkte in groBtmaglicher
Lagenbildung, z.B. 50, 100, 150, 200 etc.

10. Letzter Riicktrittstermin 5 Tage vor Erscheinen.

Bei spaterer Stornierung erfolgt Kostenbe-
rechnung laut AGB (siehe dazu bitte Punkt 4).

Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer
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Gesamtauflage 213.643 Exemplare

Beilagen - Auflagen -

Innenstadt 4
DER FRANKFURTER Ostend 60314 2275
Ostend 60316 2.249
Innenstadt 1 Bornheim 60385 5.863
Altstadt 60311 1.877 Ostend 60385 2.604
Innenstadt 60311 1.253 Bornheim 60389 1.662
Innenstadt 60313 1.201 Bornheim 60435 534
Gallusviertel 60326 6.873 Gesamt 15.187 8 Nord-West
Gallusviertel 60327 2.458 Heddernheim 60439 5.406
Gutleutviertel 60327 1.188 5 Siid Niederursel 60439 6.036
Bahnhofsviertel 60329 294 Niederrad 60528 6.719 Gesamt 11.442
Gutleutviertel 60329 228 Sachsenhausen-Nord 60594 4.624
Gesamt 15.372 Sachsenhausen-Nord 60596 3.315 9 Mitte-Nord
Sachsenhausen-Siid 60598 4713 Dornbusch 60320 2.314
Innenstadt 2 Oberrad 60599 4177 Dornbusch 60431 813
Westend-Siid 60322 772 Sachsenhausen-Siid 60599 3.048 Eschersheim 60431 1.155
Westend-Siid 60323 1.511 Gesamt 26.596 Ginnheim 60431 4.036
Westend-Siid 60325 2.463 Dornbusch 60433 1533 12 Kalbach
Bockenheim 60486 3.776 6 West Gesamt 9.851 Kalbach 60437 2.219
Rebstockpark 60486 572 Goldstein 60529 3.911 Gesamt 2.219
Westend-Siid 60486 197 Schwanheim 60529 3.367 10 Nord-Ost
Bockenheim 60487 3.776 Hochst 65929 4.158 Eschersheim 60433 3.468 13 Nieder-Erlenbach @
Gesamt 13.067 Unterliederbach 65929 5.476 Frankfurter Berg 60433 1.769 Nieder-Erlenbach 60437 1.509 &
Sindlingen 65931 3.337 Berkersheim 60435 941 Gesamt 1.509 9
Innenstadt 3 Zeilsheim 65931 4738 Eckenheim 60435 3.937 X
Nordend-Ost 60316 5.117 Griesheim 65933 7.796 Preungesheim 60435 3.198 14 Harheim =
Nordend-West 60318 4.884 Nied 65934 6.078 Bonames 60437 1.528 Harheim 60437 1.582 fif
Nordend-West 60320 281 Sossenheim 65936 5.263 Gesamt 14.841 Gesamt 1.582 ?ﬂ
Westend-Nord 60320 1.158 Gesamt 44.124 ©
Nordend-West 60322 1.687 11 Ost 15 Nieder-Eschbach 2
Westend-Nord 60322 1.005 7 Mitte-West Fechenheim 60386 5.800 Nieder-Eschbach 60437 4,198 =
Westend-Nord 60323 296 Rodelheim 60486 1.158 Riederwald 60386 2.872 Gesamt 4.198 a
Nordend-Ost 60385 1.587 Hausen 60488 1.594 Seckbach 60389 2.406 -
Nordend-Ost 60389 2.207 Praunheim 60488 5.036 Riedberg 60438 2.560 16 Bergen-Enkheim E
Nordend-West 60435 292 Rodelheim 60489 5.537 Riedberg 60439 271 Bergen-Enkheim 60388 7.907 2
Gesamt 18.514 Gesamt 13.325 Gesamt 13.909 Gesamt 7.907 o
L
=

-
-
)=

Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer




Content Banner Top Banner

Side Bar

Zahlen und Fakten

Konditionen - Onlinewerbung auf www.der-frankfurter.de

DER FRANKFURTER

DER FRANKFURTER

Top Banner

Format 1070 x 130 Pixel

Kosten 1 Monat 99,00€
3 Monate 249,00 €
6 Monate  449,00€

Content Banner

Format 640 x 100 Pixel

Kosten 1 Monat 129,00 €
3 Monate 298,00€
6 Monate 499,00€

Side Bar

Format 526 x 526 Pixel

Kosten 1Monat 99,00 €
3 Monate 249,00€
6 Monate 449,00€

Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer
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salelocal s

WAS KOSTET DAS?
Schon ab 300,- € pro Netzwerk erreichen Sie splirbare Ergebnisse.

WIE FUNKTIONIERT DAS?

Mit Hilfe von kiinstlicher Intelligenz (KI) wird eine passgenaue Werbung fiir
Ihr Angebot erstellt und in den gewlinschten Netzwerken ausgespielt. Die
KI tiberpriift alle 24 Stunden die Ausspielung, optimiert die Kampagne ganz
automatisch mit dem Ziel, Ihnen immer das beste Ergebnis zu liefern.

WIE ARBEITET DIE KI?

Ihr eingesetztes Budget wird auf Google, Facebook, Instagram, LinkedIn aus-
gespielt. Die KI iberpruft jeden Tag, in welchem Netzwerk Ihr Geld das beste
Ergebnis erzielt und passt z. B. Suchworter bestmoglich an. Fiir die Erstellung
und Buchung lhrer Werbung berechnen wir 150€ zzgl. MwSt. pro Kampagne.

KI OPTIMIERUNG

Wir nutzen Kunstliche Intelligenz, um Ihre Werbung zu optimieren und das
alle 24h. Die Kl ist darauf programmiert, Ilhr Budget optimal zu nutzen und
spielt Thre Werbung an Menschen auf den Portalen aus, die am wahrschein-
lichsten lhre Dienstleitung /lhr Produkt in Anspruch nehmen werden. So
steigern Sie die Wirkung Ihrer Werbung.

S0 WIRD IHRE WERBUNG WIRKSAMER

WIR SORGEN DAFUR, DASS IHR UNTERNEHMEN ONLINE GEFUNDEN WIRD —
AUF GOOGLE, FACEBOOK UND INSTAGRAM: SPRECHEN SIE MIT UNS.

KANN MAN DEN ERFOLG MESSEN?
Wir erhalten tagesaktuelle Daten der Internetkonzerne z. B. Informationen
dariiber, wie viele und wo diese Menschen (Zielgruppe, Regio-Targeting) nach
Ilhnen gesucht oder lhre Werbung geklickt haben. Diese Kennzahlen werten wir
gern gemeinsam mit lhnen aus.

WELCHEN AUFWAND HABE ICH?

Keinen. Sie legen lediglich fest, welches Budget Sie investieren mochten,
den Rest erledigen wir flir Sie. Wir stellen Ihnen lhre Anzeigen vor, so dass
Anpassungen bei Text und Bild direkt moglich sind. Es empfiehlt sich, den
KI-Vorschlagen zu vertrauen, denn die Kl erzielt die besten Resultate.

WAS PASSIERT MIT MEINEM BUDGET?

Ein Teil des Budgets verbleibt bei salelocal, um die Kosten fiir die KI-Software,
das Kampagnenmanagement im 24h Rhythmus (die Key-Word-Anpassung, die
Medienkanalsteuerung des Budgets, das Zielgruppen-Targeting/Anpassung,
das Regio-Targeting), die Abrechnung mit Google und Co., die Medienein-
spruchsbearbeitung und somit die salelocal-Gesamtleistung zu finanzieren.
60% des Medienkundenbudgets (MKB) gehen direkt an Google und Co.

Die Einstellgebiihr wird verwendet, um die Werbemittel erstellen zu konnen.

Es gelten die AGB der Planbar Media GmbH www.salelocal.de/agh/

Salelocal.de » Planbar Media GmbH - SteinstraBe 137 « 47798 Krefeld - info@salelocal.de - www.salelocal.de

Rhein Main Verlags GmbH

-
): Bieberer StraBBe 137 - 63179 Obertshausen - Tel.: 06104 - 667 204 -0 - info@rheinmainverlag.de - www.rheinmainverlag.de

DIADATEN - Preisliste glltig ab 14.10.2023



Gesamtauflage 213.643 Exemplare

Anzeigen - Auflagen - DER FRANKFURTER

ﬂ )) DER FRANKFURTER

Innenstadt |
Innenstadt Il
Innenstadt Il
Innenstadt IV
Sid

West

Mitte-West
Nord-West
Mitte-Nord
Nord-Ost

Ost
Kalbach/Riedberg
Nieder-Erlenbach

© 00 N O O b W N -

N = Ty
N W N R O

Harheim
Nieder-Eschbach
Bergen-Enkheim

=
o Ol

o

15.372
13.067
18.514
15.187
26.596
44.124
13.325
11.442
9.851
14.841
13.909
2.219
1.509
1.582
4.198
7.907

13

Nieder-Erlenbach

15
Nieder-Eschbach

HOCH- 12 WETTERAU-
TAUNUS- Kalbach/Riedberg KREIS
KREIS

Frankfurter
Berg

8
Nord-West

Berkersheim

Niederursel

16

Bergen-Enkheim

Seckbach
MAIN-
TAUNUS-
KREIS

estend
Rodelheim Nord \

nnenstadt Il

Unterliederbach

Oberrad

OFFENBACH

Sindlingen Niederrad

Schwanheim
Sachsenhausen-Siid

Flughafen

LANDKREIS
OFFENBACH

MEDIADATEN - Preisliste giltig ab 14.10.2023

LANDKREIS
GROSS-GERAU



7 BLIX digitale Infostelen

Zahlen und Fakten

Konditionen digitale Infostelen 7@BLIX

-

WERBUNG
STEHEN!

7OBLIX

Digitale Screens: Hochformat 9:16 (1.080 x 1.920 px)

Buchungsintervall: Flexibel

Laufzeiten: Mindestens 1 Monat

Kampagnen: 6-12-24 - 36 Monate

Betriebszeit: Montag bis Samstag wahrend der Ladendffnungszeiten

Spotfrequenz: Intervalle: 2.500, 5.000, 7.500, 10.000 Einblendungen / Monat
Programmloop: 5 Minunten-Mix aus redaktionellen Beitragen und Werbeinhalten
Dauer: 10 Sekunden

Auflosung: 1080 x 1920 Pixel

Videodatei: .mp4, 25 fps (progressive), keine Tonspur, Bitrate mindestens 30 Mbit/s
Standbild: .jpg, Farbprofil: sSRGB, 72 dpi

Motivinhalte: Motivinhalte miissen den Jugendschutzrichtlinien (FSK 0) entsprechen

und frei von politischen & religiosen MeinungsduBerungen sein.

Standorte & Stadte: 6 Mon. 12Mon. 24 Mon. 36 Mon.

C
1x Bensheim 1x Gonsenheim §°“ 2.500 239€ 219€ 199 € 179 €
1x Bretzenheim 1x Ingelheim é g 5.000 259€ 239€ 219€ 199€
5x Darmstadt 1x Mainz 5= 7500 279€ 259€ 239€  219¢€
1x Dieburg-Miinster 1x Neuberg = 10.000 299¢€ 279€ 259 € 239€
1x Erlensee 1x Obertshausen )
Tx Gau-Bischofsheim Tx Pfungstadt g:ﬁ:zzri?)lrt\?:lri]til::)r:eitzzzjglrjtéhung mehrerer Standorte moglich.
3x Griesheim 2x Weiterstadt

Wir erweitern stetig unser Netz.

Unter www.7blix.net finden Sie unsere aktuellen Standorte. Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer
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DER FRANKFURTER ist ein Produkt des Rhein-Main Verlages

DER FRANKFURTER. FFMC Charity e ISEBORJER S
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IR nigin
Rhein MainVerlag

Mit unserer Erfolgskombi
neue Zielgruppen erreichen!

B

%

L/
e P o

Professionelle Digitalisierung
IHRER PRINTANZEIGEN

Rhein Main Verlags GmbH

Bieberer Strae 137 - 63179 Obertshausen - Tel.: 06104-667204-0 - info@rheinmainverlag.de - www.rheinmainverlag.de




Rhein MainVerlag

Wir sorgen fiir (mehr) Kundenkontakt

Erfolgskombi:

Eine Anzeige zahlen - zwei bekommen.
1 x Print und 1 x Online

e Gedruckt erscheint Ihre Anzeige am Veréffentlichungstag —
digital hat sie eine Laufzeit von einer Woche.

e Print wie Online platzieren wir lhre Anzeige in einem inhaltlich
passenden redaktionellen Umfeld.

Bereits im Anzeigenpreis enthalten -
automatische Verlangerung auf unsere reichweitenstarke Seite.

e Zeitungsleser und Online-User — ab sofort erreichen Sie mit
lhrer Botschaft beide Zielgruppen ohne zusatzlichen Aufwand.

Unsere Leistung fiir Sie Ihre Vorteile im Uberblick

* Eine interaktive Anzeige mit echtem funktionalen Mehrwert. e Professionelle Digitalisierung von Sondervergffentlichungen,

 Mouseover-Effekt vergréBert lhre Anzeige bereits auf der Seite. Kollektiven und Printanzeigen

« Ein Klick &ffnet eine conversionstarke Mini-Landingpage mit « Ubersichtliche Darstellung der verschiedenen Themen unter

zahlreichen Méglichkeiten zur Kontaktaufnahme wie Website- www.rheinmainverlag.de
Verlinkung oder Telefon-Link zum automatischen Rufaufbau.

* Weitere Informationen wie Offnungszeiten, Google-Maps-Eintrag etc. RASEND STHAELIIF |

News aus der Region! |

. . o - o= . . " . |
Wir digitalisieren lhre Printanzeige 590.000 Briefkasten

+ T
250.000 Online-Leser Alles natiirlich
w responsive fiir die

RheinMainVerlag )
e optimale Darstellung
e Sie brauchen kein eigenes Online-Werbemittel, keine eigene e e
Marketing-Agentur und nicht einmal eine eigene Homepage —_—

e Sie liefern uns eine Anzeige und bekommen von uns zwei:
Print & Online.

Endgeraten!!!

Rhein Main Verlags GmbH
Bieberer StralSe 137 - 63179 Obertshausen - Tel.: 06102-8688212 - info@rheinmainverlag.de - www.rheinmainverlag.de



WAREnnn TECHNISCHE INFORMATIONEN
Rhein MainVerlag ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN




Druckunterlagen

Technische Informationen

Die Produktion unserer Zeitung erfolgt vom Satz bis zur Druckplatte

komplett digital, deshalb sollten Anzeigen, die uns zur Verfiigung
gestellt werden, als Datensatz angeliefert werden (siehe digitale
Dateniibernahme).

Seitenteilige und ganzseitige s/w-Anzeigen/Abbildungen

Lichtpunkt: mind. 3%
zeichnende Tiefe: max. 90%
Rasterweite: Standard 48 I/cm

mind. 6% Schwarz
max. 50% Schwarz

Raster-Fondunterlegungen

Mehrfarbige Anzeigen
Lichtpunkt: mind. 3%
zeichnende Tiefe: max. 90%
Rasterweite: Standard 48 |/cm
Raster-Fondunterlegungen

bei allen Farben mind. 6%

bei Schwarz bzw. dunklen Farbténen max. 60%

Farbbezeichnungen (nach DIN 16549, Teil 1)
Die Farbbezeichnung ist nicht entfernbar anzubringen:
C = Cyan, M = Magenta, Y = Yellow, K = Black

Schmuckfarben oder Sonderfarben

Als Schmuckfarben setzen wir HKS-Farben ein. Sonderfarben
missen teil-weise aus drucktechnischen Griinden in Skalenfarben
umgewandelt werden.

Rasterpunktform und Rasterwinklungen
Elliptische Rasterpunktform mit folgenden Rasterwinklungen:
C=15,M=75Y=0°,K=45

Strichbreite
positiv: mind. 0,10 mm
negativ: mind. 0,15 mm
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Uberfiillung/Unterfiillung
Bei der Kombination von Bild- und Strichelementen muss in
erforderlicher Weise liber- bzw. unterfiillt werden.

Buntaufbau mit UCR
Die maximale Flachendeckungssumme fiir die vier Farben liegt in
den neutralen Bildstellen bei 240%.

Unbuntaufbau mit BA (Buntfarbenaddition)

Die maximale Flachendeckungssumme fiir die vier Farben liegt in
den neutralen Bildstellen zwischen 130% und 240%, was einer
BA von 10% bis 50% entspricht.

Andruck/Proof
Bei zwei- und mehrfarbigen Abbildungen ist eine entsprechende
Farbvorlage erforderlich.

1. konventioneller Andruck
Druckfarben
Farbe der Europdischen Farbskala fiir Offsetdruck nach
DIN 16539. Gegebenenfalls kommen Sonderfarben hinzu.
Bedruckstoffe
Optimal ist die Verwendung von Auflagenpapier. Wo dies nicht
moglich ist, ist ein in Stoffzusammensetzung und Farbung
vergleichbares Material mit dhnlicher Flaichendeckung einzu-
setzen.

2. Analog-Proof

Farbgebende Substanzen in Anlehnung an Europaskala DIN 16539.

Bedruckstoffe
Optimal ist die Verwendung von Auflagenpapier, ist dies nicht
moglich, ist nach dem BVD/FOGRAMusterbuch »Papier-Farbung-
Standards« zu proofen.

3. Digital-Proof

Farbgebende Substanzen in Anlehnung an Europaskala DIN 16539.

Bedruckstoffe
Optimal ist die Verwendung von Auflagenpapier. Ist dies nicht
méglich, wird der Digital-Proof nach dem BVD/FOGRA-
Musterbuch »Papier-Farbung-Standards« hergestellt.
Nach Maglichkeit ist die Papierfarbung digital zu simulieren.
Farbprofil
ICC-Profil: WAN-IFRAnewspaper26vb.icc

Tonwertzunahme
Die Angaben der Soll- und Toleranzwerte beziehen sich auf alle
ungestrichenen Papiersorten.

Kontrollfeld Tonwertzunahmen-Sollwerte und Toleranzen
fiir An- und Auflagendruck

40% Raster 26% + 4%

80% Raster Das 80%-Feld muss noch offen drucken

Farbreihenfolge: Cyan, Magenta, Yellow, Black
Farbdichtewerte: Cyan Dv=0.90
Magenta Dv =0.85
Yellow  Dv=0.85
Black Dv=1.10

N

Druckauflage immer inkl. 1% technische Reserve
fiir Verarbeitung, Belegversand und Auslagenstellen
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Digitale Datenlibernahme

Technische Informationen

Senden Sie uns Ihre Daten der Anzeigen bitte an

druckvorstufe@gnz.de

(bis max. 25MB). Bei gré3eren Dateien (iiber 25 MB) erfragen
Sie bitte bei uns einen FTP-Zugang fiir die schnelle und sichere
Dateniibertragung.

Beachten Sie dabei bitte:

Um lhre Anzeige ordnungsgemaB bearbeiten zu konnen,
bendtigen wirimmer einen Originalausdruck der Anzeige; bei
Farbanzeigen Proof bzw. Andruck oder genaue Bezeichnung der
gewiinschten Farbe.

Sind alle Texte und Grafiken im richtigen Farbmodus angelegt?
(CMYK oder max. 3 HKSSchmuckfarben und Schwarz).
Kennzeichnen Sie die Schmuckfarbe in Inrem Dokument bitte nur
mit der zweistelligen Nummer nach dem HKS-Fécher (z.B. fiir Blau
HKS Z 43).

Anzeigen im geschlossenen PDF-Format werden von uns
bevorzugt.

Achten Sie bitte darauf, dass alle in der Anzeige vorkommenden
Schriften in das PDF eingebunden bzw. inkludiert oder in Pfade
umgewandelt sind.

Senden Sie uns Anzeigen im generischen Format, denken Sie
bitte daran, dass alle Bilddateien in Feindaten und alle Schriften
mitgeliefert werden miissen.

Legen Sie beim Versand von generischen Daten immer einen
Ordner an, der alle Teile der Anzeige beinhaltet (Dokument,

Abbildungen, Schriften).

Aus der Bezeichnung des Ordners muss eine eindeutige
Identifikation der Anzeige méglich sein.
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Bilddaten/Auflosung

Beachten Sie die fiir das Druckverfahren giiltigen Gradations- und
Tonwerteinstellungen.
Scannen Sie bei Rasterbildungen mit einer Auflosung, die die
Ausgabequalitdt beriicksichtigt; mindestens Ausgaberasterweite
in dpi/lpix 2.

Beispiel:

Ausgabe 48er-Raster (=120 Ipi) = Scanauflésung mind. 240 dpi.
In der Praxis hat sich eine Auflosung von 250 dpi bewéhrt.

Scannen Sie bei Strichzeichnungen so hoch, dass der Ségezahn-
Effekt nicht mehr sichtbar ist (> 800 dpi).

Verwenden Sie bitte Tiff oder EPS als Dateiformat fiir Ihre Bilddaten.
Andere Formate (PCX, Pict) sind nicht geeignet.

Bitte verwenden Sie keine Sonderfarben in Duplex-Bildern.

Wenn Sie Bilddaten komprimieren, weisen Sie bitte darauf hin,
damit diese vor der Belichtung noch dekomprimiert werden.

Diese Ubergabeformate werden unterstiitzt:
Betriebssysteme

« Mac OS X, Windows

Programm

« Adobe Indesign CS 6

« Adobe Photoshop CS 6

« Adobe lllustrator CS 6

« Adobe Acrobat CS 6

Daten aus héheren Programm-Versionen miissen als Austausch-
Format gespeichert werden.

Achten Sie darauf, nur Programme zu verwenden, die fiir den Druck
geeignete Daten erzeugen.

Ansprechpartner
fiir die digitale Datenlibernahme (0 60 51) 833 161 und 168

10.

22

Technische Informationen
Beilagen

Maximalformat: 315 x 235 mm
Mindestformat: 105 x 148 mm (DIN A6)

Alle Beilagen miissen rechtwinklig und formatgleich geschnitten
sein.

Die angelieferten Beilagen miissen in der Art und Form eine ein-
wandfreie, sofortige Verarbeitung gewahrleisten, ohne dass eine
zusdtzliche, manuelle Aufbereitung notwendig wird. Durch zu
frische Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektrostatisch
aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen kénnen nicht ver-
arbeitet werden. Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren)
bzw. Kanten, Quetschfalten oder verlagertem (rundem) Riicken
sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

Die unverschrinkten, kantengeraden Lagen sollen eine Hohe von
80 - 100 mm aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Eine
Vorsortierung wegen zu diinner Lagen darf nicht notwendig sein.

Die Beilagen miissen sauber auf Europaletten bis max. 1,25 m
Hohe gestapelt und zu gleichen Stiickzahlen gebiindelt sein.
Beilagen sollen gegen eventuelle Transportschaden (mechani-
sche Beanspruchung) und ggf. gegen Eindringen von Feuchtigkeit
geschiitzt sein.

Die Anlieferung beim Verarbeiter sollte friihestens 14 Werktage
und muss spatestens 3 Werktage (mittwochs bis 12 Uhr) vor dem
Erscheinungstermin erfolgen.

Eine Termingarantie oder Haftung im Falle héherer Gewalt,
beschédigt gelieferter oder zusammen-klebender Prospekte
sowie technischer Storungen kann nicht ibernommen werden.

Bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebswege wird keine
Haftung ibernommen, ebenso bei Beilagen, die ohne ordnungs-
gemale Versandpapiere angeliefert werden.

Anlieferung der Produkte in groBtmaglicher Lagenbildung,
z.B. 50, 100, 150, 200 etc.
Letzter Riicktrittstermin 5 Tage vor Erscheinen. Bei spaterer

Stornierung erfolgt Kostenberechnung laut AGB (siehe dazu bitte
Punkt 4).
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Direkt- und Mitverteilungen

Angebote

. Alle Preis- und Leistungsangebote sind freibleibend und werden erst durch
Auftragsbestatigung verbindlich. Preisangaben gelten in Euro zzgl. gesetzli-
cher Mehrwertsteuer.

. Angebote fiir die Verteilung von Warenproben, Prospekt-, Katalog-, Zeitungs-
oder dhnlichen Sendungen gelten fiir jeweils 1.000 Stiick. Die Kalkulation
beruht auf Angaben des Auftraggebers zu Format und Gewicht des Verteil-
objektes sowie Aufgabenstellung, Verteilart und Bebauungsstruktur der Ver-
teilgebiete. Bei Veranderungen dieser Voraussetzungen ist ein entsprechend
verdnderter Preis zu zahlen. Verteilobjekte, die tiber Briefkdsten zugestellt
werden, missen Briefkastenformat aufweisen. Sperrige Sendungen erfordern
in der Regeleinen Preisaufschlag von 5 bis 20 Prozent.

Anlieferung

Falls nicht anders vereinbart ist das Verteilgut rechtzeitig bis spétestens
3 Tage vor dem Verteiltermin frei Haus an die vereinbarte Lieferanschrift zu
liefern. Das Verteilunternehmen haftet fiir sorgsame Lagerung in seinen Rau-
men.

. Wird der Verteilbeginn insgesamt oder an einzelnen Orten durch verzégerte
Anlieferung, kurzfristige Auftragsanderung oder andere vom Auftraggeber zu
vertretende Griinde verzogert, wird der Verteiltermin neu disponiert. Aufwen-
dungen fiir Wartezeiten. Personalbereitstellung sowie besondere Transport-
und Regiekosten gehen in diesem Falle zu Lasten des Auftraggebers.

Durchfiihrung

. Wenn nicht ausdriicklich vereinbart, erfolgt die Verteilung ausschlieBlich an
Haushalte durch Briefkasteneinwurf. Es wird pro Briefkasten grundsétzlich
nur 1 Exemplar eingeworfen, unabhangig von der Menge der Haushaltnamen,
es sei denn, dass der Auftraggeber schriftlich eine andere Ausdeckungsquote
wiinscht.

In Hochh&usern, in denen ein Briefkasteneinwurf nicht erlaubt ist, kann auch
eine mit der Hausverwaltung abgestimmt Menge an dem dafiir vorgesehenen
Platz abgelegt werden. Ist ein Haus mit Innenbriefkésten verschlossen und
wird auch nach mehrmaligem Klingeln nicht gedffnet, so wird dieses Haus
nicht bedient.

Einwurfverbote werden grundsitzlich beachtet (Briefkdsten gekennzeichnet
durch gut sichtbare Aufkleber). Von der Verteilung ausgenommen sind Ge-
werbebetriebe, Biiros, Geschifte, Heime, Ausldnder- und Feriensiedlungen,
Kasernen, Krankenhauser sowie Hauser auf Betriebs- und Werksgelanden und
solche, die auBerhalb eines zusammenhéngenden Wohngebietes liegen. Fiir
Verteilungen von Wareproben, Katalogen und sperrigen Objekten gelten be-
sondere Vereinbarungen.

Der Verlag kann keine Exklusivitat gewahrleisten. Taggleiche Sendungen aller
Auftraggeber werden im Verbund zugestellt.

o
-
)=

Gewihrleistung

Der Verlag haftet nicht fiir den Werbeerfolg. Der Auftraggeber haftet fiir Art,
Inhalt und Text der Verteilobjekte. Der Verlag ist berechtigt, bei technischen
Beanstandungen von Inhalt oder Form die Verteilung insgesamt oder teilweise
abzulehnen. Die Verteilung von Objekten, die gegen bestehende Gesetze ver-
stoBen, wird nicht durchgefiihrt.

. Abhéngig von den ortlichen Gegebenheiten wird vom Auftragnehmer eine

Belieferung von 90 bis 95 Prozent der erreichbaren Haushalte angestrebt.
Der Verlag ist berechtigt, erforderlichenfalls Subunternehmer einzusetzen,
haftet dann jedoch uneingeschrankt fiir deren Leistungen.

. Von der Druckerei etwa angelieferte Uberdrucke kommen nur dann mit zur

Verteilung, wenn dies ausdriicklich vereinbart ist. Etwaige Restmengen wer-
den bis zu zwei Wochen nach der Verteilung aufbewahrt und anschlieBend als
Makulatur behandelt.

Beanstandungen

Etwaige Reklamationen iiber eine nicht vertragsgerechte Ausfiihrung einer
Verteilung miissen Tag, Ort, StraBe und Hausnummer sowie Namen des Re-
klamanten und die genauen Umsténde enthalten, die den Anlass zur Rekla-
mation bilden. Sie haben grundsitzlich schriftlich zu erfolgen und miissen
innerhalb von 5 Tagen nach Verteiltermin beim Auftragnehmer vorliegen,
damit Beanstandungen iiberpriift und abgestellt werden kdnnen. Bei begriin-
deten Beanstandungen ist dem Verlag die Moglichkeit der Nachbesserung zu
gewahren. Beanstandungen eines Teiles der Leistung berechtigen nicht zur
Beanstandung der gesamten Leistungen. Insbesondere berechtigt der Nach-
weis von einzelnen oder mehreren Anschriften, die sich in verschiedenen Ver-
teilbezirken befinden, nicht zum Abzug von der Rechnung. Bei begriindeten
Beanstandungen aus eigenem Verschulden leistet der Verlag angemessenen
Schadensersatz im Verhdltnis zur Fehlleistung. In diesem Fall wird die Stiick-
zahl des von der Beanstandung betroffenen einzelnen Verteilbezirkes gutge-
schrieben. Ergibt sich aus Haushaltsbefragungen, dass nachweislich mehr als
10 Prozent der angestrebten Abdeckungsquote nicht verteilt wurden, so steht
dem Auftraggeber das Recht auf gleichprozentigen Rechnungsabzug fiir das
jeweilige Zustellgebiet zu. Schadensersatz kann hochstens bis zur Hohe des
Auftragswertes geleistet werden. Weitergehende Regressanspriiche sind aus-
geschlossen.

Stellt sich eine vom Auftraggeber veranlasste zusitzliche Uberpriifung der
Verteilleistung als unbegriindet heraus, kdnnen die hierfiir entstandenen Kos-
ten dem Auftraggeber in Rechnung gestellt werden.

10.

11

12.

13.

14.

Zahlung

Die Rechnungsstellung erfolgt nach Beendigung der Verteilung oder wahl-
weise wochentlich. Falls nicht anders vereinbart, sind alle Rechnungen nach
Erhalt ohne jeden Abzug zu zahlen. Bei Zahlungsverzug oder Stundung wer-
den Zinsen in Hohe von 8 Prozent iiber dem jeweils giiltigen Basiszinssatz der
Bundesbank sowie Einziehungs- und Mahnkosten berechnet. Die Ausfiihrung
von laufenden Auftragen kann bis zur Begleichung riickstandiger Rechnungen
zuriickgestellt und gegebenenfalls Vorauszahlung verlangt werden.

Aligemeines

Bei hoherer Gewalt, inshesondere Unwetter, Streik, unverschuldeten Verzo-
gerungen, z. B. Betriebsstdrungen gleich welcher Art, haftet das Verteilunter-
nehmen nicht fiir Termineinhaltung. Dies gilt auch im Falle einer Verfliigung
des Gesetzgebers, z.B. durch das Infektionsschutzgesetz.

Des Weiteren entféllt die Haftung fiir Schaden oder Minderung des Verteilgu-
tes durch Brand, Witterungseinfliisse, Bruch, Versand oder durch Dritte.
Nachtragilche Auftragsanderungen bediirfen der Schriftform. Verwenden
Auftraggeber und Auftragnehmer widerspriichlich AGB, so haben die AGB
des Auftragnehmers Vorrang und gelten ausschlieBlich. Sind einzelne Bestim-
mungen dieser AGB unwirksam, so wird die Wirksamkeit der iibrigen Bestim-
mungen nicht beriihrt.

Beauftragt eine Werbeagentur Werbeauftrége fiir Dritte. kommt der Vertrag
grundsatzlich mit der Werbeagentur, nicht mit deren Auftraggeber zustande.
Soll der Auftraggeber der Werbeagentur Vertragspartner werden, muss dieser
von der Agentur als Auftraggeber namentlich benannt werden und die Auf-
tragserteilung an die Werbeagentur schriftlich nachweisen.

Vertrége iiber regelméBig wiederkehrende Leistungen kdnnen nur mit einer
Frist von 3 Monaten zum Monatsschluss gekiindigt werden.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Zeitschriften und Verlage

. .Anzeigenauftrag”im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen ist der Vertrag liber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzei-
gen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftraginnerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeigen abzuwickeln, sofern die erste Anzeige in-
nerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist, auch tber die im Auftrag genannte An-
zeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatséchlichen Abnah-
me entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfillt,
wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages be-
ruht. Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend.

Anzeigen: Bei Stornierungen durch den Kunden nach Anzeigenannahme fallen
30 % pauschalisierte Stornogebiihren an. In der Zeit von 1 Woche bis Anzei-
genschluss fallen bei Stornierung 50 % pauschalisierte Stornokosten an. Bei
Stornierungen nach Anzeigeschluss fallen pauschalisierte Stornokosten von
100 % an. Der Auftragnehmer ist nicht verpflichtet, den Inhalt ihm iibersand-
ter Anzeigen auf Richtigkeit zu priifen. Fiir den Inhalt der Anzeigen ist allein der
Auftraggeber verantwortlich.

Beilagen: Bei nicht termingerechter Anlieferung der Beilagen, bis ein Tag nach
vereinbartem Anlieferungsdatum, berechnet der Verlag eine Ausfallgebiihr
von 25 % der bestellten Auflage auf Basis der niedrigsten Gewichtsstufe. Soll-
te die Anlieferung so spat erfolgen, dass eine Verteilung nicht mehr maglich
ist, berechnet der Verlag 100% der bestellten Auflage auf Basis der geringsten
Gewichtsstufe als Stornokosten. Zusatzlich hat der Kunde die Kosten fiir die
Entsorgung der Prospekte in Hohe von 5% der bestellten Auflage zu tragen.
Bei Vertragsriicktritt bis vier Tage vor Verteildatum berechnet der Verlag eine
Stornogebiihr von 30% der bestellten Auflage auf Basis der geringsten Ge-
wichtsstufe. Der letzte Riicktrittstermin ist fiinf Tage vor Erscheinen.

FlieBtextanzeigen: FlieBtextanzeigen kdnnen grundsatzlich nur in der Ge-
samtausgabe platziert werden. Teilbelegungen sind nicht moglich. Erhdht der
Verlag seine Auflage nach Anzeigenanahme, so werden die FlieBtextanzeigen
entsprechend der hoheren Auflage berechnet. Bei Jahresauftragen wird der
Kunde umgehend benachrichtigt. In diesen Féllen hat der Kunde bei Auflagen-
erhéhung ein auBerordentliches, sofortiges Kiindigungsrecht.
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5. Auftrdge fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich

in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen
der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubri-
zierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen er-

kennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

. DerVerlag behalt sich vor, Anzeigenauftriage auch einzelne AbrufeimRahmen

eines Abschlusses und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Kundenberatern aufgegeben werden. Beilagenauftrige
sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Bil-
ligung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils des Anzeigenblattes erwecken oder Fremdanzei-
gen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-

unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Es bedarf
hier keinerlei Erinnerung seitens des Verlages. Motivvorlagen, die nach An-
zeigenschluss geliefert werden, konnen nicht mehr beriicksichtigt werden.
Der Auftrag wird dann als Storno gewertet und wie unter Punkt 4. vereinbart
berechnet. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen for-
dertder Verlag unverziiglich Ersatzan. Der Verlag gewahrleistet die fiir den be-
legten Titel ibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Maglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder

bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nurin dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung
des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind
auch bei telefonischer Auftragserteilung ausgeschlossen; Schadensersatz-
anspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschréankt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlés-

10.

11.

12.

13.

14,

15.

sigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsge-
hilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicher-
ter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufménnischen Geschaftsverkehr
haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Er-
fllungsgehilfen; in den tbrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung
fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden
bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen
miissen auBer beinicht offensichtlichen Mangeln innerhalb vonvier Wochen
nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-
ber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeab-
zlige. Zwei vom Auftraggeber gewiinschte Korrekturen bei einem Auftrag sind
kostenfrei. Fiir jede weitere Korrektur berechnet der Verlag eine Gebiihr von
0,5% des vereinbarten Anzeigenpreises. Dies gilt auch bei der Gestaltung von
Motiven fiir Prospekte . Hier wird der Preis pro Tausend Stiick zu Grunde gelegt.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige libliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
moglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige iibersandt. Die
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen, sowie die Einziehungskos-
ten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
deslaufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfiahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vor-
auszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungs-
betrage abhangig zu machen.

In der Regel wird auf der Anzeigenrechnung eine belegersetzende Textspitze
ausgedruckt. Wenn Art und Umfang des Auftrages es rechtfertigen, liefert der
Verlag Belege; kann in solchen Fillen ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
liber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung reprofahiger Vorlagen, sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-
barter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
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16.

17.

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Zeitschriften und Verlage

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 1 Monat nach Ablauf des
Auftrages.

Erfiillungsort ist Neu-Isenburg. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristi-
schen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich rechtlichen Son-
dervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand Neu-Isenburg. Soweit Anspriiche
des Verlages nichtim Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nicht Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz
oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht Kaufleuten,
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewéhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Neu-Isenburg
vereinbart.

o

a)

b)

c)

d)

e)

g

h)

Zusitzliche Geschiftshedingungen des Verlages

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkenn-
bar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unver-
ziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel tibliche
Druckgqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglich-
keiten.

Anzeigenabschliisse berechtigen zu Kundennachldssen nach der Mal oder
Mengenstaffel. Liegt ein Anzeigenabschluss fiir die Haupt /Kombinationsaus-
gabe eines Anzeigenblattes vor, so wird bei Belegung von Teil /Unterausgaben
desselben Bereiches der Kundennachlass ibernommen; eine Mitzahlung zur
Abschlusserfiillung erfolgt nicht. Anzeigenabschliisse fiir Teil /Unteraus-
gaben eines Anzeigenblattes fiihren bei Belegung von Haupt /Kombinations-
ausgabe desselben Bereiches ebenso zur Nachlassiibernahme, zusitzlich zur
Mitzahlung nach der Mal oder Mengenstaffel.

Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachli-
chen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass,
wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss getétigt hat. Der Anspruch auf
riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach
Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die
geschéftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftrag-
gebern irregefiihrt oder getduscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauf-
trages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentlichung einer
Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der veroffentlich-
ten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen
Anzeigentarifs.

Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlos-
sen, wenn der Werbungtreibende die Mdglichkeit hatte, vor Drucklegung der
nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der Vergilitungsan-
spruch des Verlages bleibt unberiihrt.

Bei Rubrikanzeigen behalt sich der Verlag die Wahl der Schrift, der Satzanord-
nung, der Umrandung und der Platzierung/Rubrizierung vor.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigen von Inserenten mit begrenztem Reichwei-
teninteresse auch in anderen Ausgaben erscheinen zu lassen, wenn dies aus
Griinden technischer Vereinfachung geboten erscheint.

Bei Anderung der Anzeigen und Beilagenpreise (inkl. Parallel- und Sonderver-
teilung) treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrége sofort in
Kraft.

k)

m)

n

0)

p)

q)

Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Werbemittler vergiitet.
Voraussetzungist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird
und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden.

Von Werbeagenturen disponierte Anzeigen/Prospekt Beilagen (inkl. Parallel
und Sonderverteilung) werden immer dann mit 15% verprovisioniert, wenn sie
zum Grundpreis abgerechnet werden.

Bei Konkursen und gerichtlichen Vergleichen entfallt jeglicher Nachlass. Im
Falle einer Klage wird der auf die streitgegenstandliche Forderung gewahrte
Nachlass wieder belastet.

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche
Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunter-
lagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter frei-
zustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages gegen den Verlag er-
wachsen.

Der Verlag behilt sich vor, die Verdffentlichung von Sammelanzeigen abzuleh-
nen.

Fiir alle Anzeigen und Beilagenauftrdge (inkl. Parallel und Sonderverteilung)
gelten die Allgemeinen und Zusétzlichen Geschéftsbedingungen. Die Zu-
satzlichen Geschiftsbedingungen gehen im Zweifelsfalle den Allgemeinen
Geschéftsbedingungen vor. Weichen Auftrag oder die ihm vom Auftraggeber
zugrunde gelegten Bedingungen von den Allgemeinen oder Zusatzlichen Ge-
schéftsbedingungen des Verlages ab, so gelten die Bedingungen des Verlages,
wenn nicht der Auftraggeber binnen sechs Tagen seit Auftragsbestatigung
durch den Verlag schriftlich widerspricht.

Im Falle héherer Gewalt oder Storung des Arbeitsfriedens entféllt die Ver-
pflichtung auf Auftragserfiillung und Leistung von Schadensersatz. Dies gilt
auch im Falle einer Verfiigung des Gesetzgebers, z.B. durch das Infektions-
schutzgesetz.

Vertragsdaten werden in einer Datenverarbeitungsanlage gespeichert; auf-
grund der gesetzlichen Aufbewahrungspflicht, die iber der DSGVO steht,
auch iiber den Zeitpunkt der Vertragserfiillung hinaus.

Auf Grund des Geldwésche Gesetzes (GwG) verrechnet der Verlag Auftrige
nur mit dem Auftraggeber.
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lhr direkter Weg zu uns

Kontakte

Normann Schneider
normann.schneider@rheinmainverlag.de
Telefon 06104 667 20-45

W
Rhein MainVerlag

Rhein Main Verlags GmbH
Bieberer Stra3e 137 - 63179 Obertshausen

Telefon 06104 667 204-0
info@rheinmainverlag.de
www.rheinmainverlag.de

Handelsregister: HRB 54163
Registergericht: Amtsgericht Offenbach am Main

Vertreten durch: Bernd Maas, Angelika Hofferberth

Umsatzsteuer-ldentifikationsnummer gemaf §27 a
Umsatzsteuergesetz: DE 812 036 698
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So erreichen Sie uns ):

EGRO MEDIENGRUPPE

Eine Firmengruppe. Unendliche Moglichkeiten.

Die Rhein Main Verlags GmbH ist Mitglied der EGRO Mediengruppe. Ob Direktvertrieb, Anzeigenzeitung oder
Medienagentur — wir sind erfolgreich, weil wir lieben, was wir tun: Menschen mit Werbung zu verbinden.
Langjahrige nationale Erfahrung, aber auch die lokale Expertise ihrer vielen kleineren und gréBeren Familien-
Mitglieder machen den Erfolg unserer Gruppe aus. Wer wie wir (iber eigene regionale journalistische Netzwerke,
Verteilstrukturen und kreative Kopfe verfligt, wei3, worauf es ankommt, um am Markt erfolgreich zu sein: lokal,
regional, deutschlandweit.

Weitere Infos unter: egro-mediengruppe.de

Rhein Main Verlags GmbH

Bieberer Strale 137 Telefon 06104 667 204-0 E-Mail info@rheinmainverlag.de
63179 Obertshausen www.rheinmainverlag.de




